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Forord

Denna rapport &r en internationell 6versikt rorande turistvagar och arbetet kring planering av
turistvdgar. Tanken &r att dokumentet skall bidra med fakta och inspiration i det vidare arbetet med
svenska turistvigar.

Foreliggande skrift dr resultatet av ett forsknings- och utvecklingsprojekt som bestillts och finansierats
av Végverkets FUD-medel. Projektet rubricerades Anpassning av vagransportsystemet till turister och
turismindustri. Projektet startade februari 2005 och avslutades i mars 2007. Kontaktperson vid
Vigverket var inledningsvis Stina Hedstrom och senare Gerd Astrom i Borlidnge. Gerd Astrom har ldst
och kommenterat skriften, hennes synpunkter ar beaktade 1 foreliggande tryckta upplaga. Projektet har
delats mellan Vti i Sverige och TOI i Norge. Projektledare har varit Dr. Jens Kr. Steen Jacobsen vid
TOI. Samordnare vid Vti har varit Dr. Hans Antonson. Béda forskarna medverkade i Vagverkets,
Banverkets och VINNOVAs gemensamma seminarium om jamstélldhet pa Arlanda den 27 januari
2006. I projektet har 4ven Dr. Anna Niska samt Fil. mag. Carl-Magnus Berglund vid Vti medverkat.

MSc Berit Grue vid TOI har tillrittalagd datamaterialet for statistiska analyser, medan
avdelningssekreterare Tove Ekstrom har utfort textbehandling och bearbetat dokumentet infor
tryckning. Mag. art. Jan Vidar Haukeland har ansvarat for kvalitetssidkringen. Det skall papekas att
Tl inte ansvarar for mdjliga tryckfel i dokumentet.

Mars 2007
Transportekonomisk institutt

Lasse Fridstrom Randi Hjorthol
institutionschef forskningsledare
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Sammandrag:

Turistvagar i Sverige och utomlands
Visioner, koncept och planeringskriterier

Rapporten beskriver hur man har arbetat med turistviagskonceptet i en rad lander,
déaribland USA, Norge, Sverige och Tyskland. Konceptet omfattar bland annat
vilka olika typer av turistvigar som finns, hur vigarna planeras, vem som
medverkar i planeringen samt kriterier for urval, det vill sdga vad turisterna ar
intresserade av. Rapporten inkluderar sammanfattande rekommendationer och
kunskapsbehov for Vigverkets fortsatta arbete med turistvdgar i Sverige. Bland
annat pdpekas vikten av att se turister som en viktig malgrupp som végarna
anpassas for, liksom att turistvdgar bidrar till regional néringsutveckling.

Rapporten kan képes fran:
Transportekonomisk institutt, Gaustadalléen 21, NO 0349 Oslo
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Turistvagar i Sverige och utomlands

1 Inledning

Turism ar bade vérldens storsta ndring och en viktig del av ménga ménniskors liv.
Den bidrar till den globala produktionen av varor och tjdnster med ca 11-12% och
turismen 1 vérlden vixte vid artusenskiftet med 3—4% per ar. Turism ar en nédring som
paverkar en rad andra niringar och samhéllsintressen. En av dessa samhillsintressen
ar att anpassa vagsystemet for turism i form av turistvagar vilket har en paverkan pa
néringslivet utmed turistvigen.

Ar 2004 var den totala turismomsittningen i Sverige drygt 172 miljarder kronor,
varav 48,5 miljarder kronor utgjordes av export, det vill sdga den utlindska
konsumtionen i Sverige. Det 4r mer dn intdkterna fran personbilsexporten. Turism
utgor ca 2,5% av BNP enligt de svenska nationalridkenskaperna vilket dr en lag siffra
internationellt sett. Ar 2003 kom knappt 15 miljoner utléindska besdkare till Sverige.
Turismnéringen sysselsatte ca 123 000 personer pé heltid &r 2004 vilket &r en
minskande siffra sedan 1995. Av den utldndska turismen i Norden kommer flest
besokare till Sverige, cirka 33% (NUTEK 2006). Av detta forstar man att den svenska
turismsektorn dels dr mycket viktig for landets ekonomi dels att det dr en niring som
star pa egna ben och som kan jamforas med flera av de traditionellt sett stora
exportomradena. Eftersom turism i manga andra lander utgor en betydligt storre andel
av BNP torde nédringen som sadan ha en stor framtida utvecklingspotential.

I dagens samhille foregér en omfattande produktion av visuella intryck och det
forefaller vara ett 6kande intresse for estetiska aspekter vid omgivningarna, bada 1
vardagen och pa fritidsresor. Turism innebar inte bara att man aker till en destination
och stannar dir ett tag. Manga adventyrslusta bilturister vet inte exakt vart resan
barkar, eftersom delar av vigturismen &r knuten till ett intresse av att fardas, att vara
pa resande fot. Detta hdnger bland annat samman med resans karaktir av att uppleves
som en berittelse — att sjdlva resan, oavsett malet, kan vara modan vird. Det svenska
vignitet erbjuder foljaktligen inte bara transporter for bilturister utan i mer eller
mindre grad ocksa reseupplevelser. Det betyder att manga végtransporter inte bara har
funktionella aspekter, utan méste ocksa forstds utifran intresse for estetik och
symbolik. Det som for ndgon kan vara en transportstriacka dr for ndagon annan en
hojdpunkt i upplevelse av landskap, kulturminnen eller turistattraktioner.

Denna skrift belyser négra av de aspekter som dels ror turisters bruk av vignitet 1
savdl naturskona omrdden som pa vigstrackor med viktigare turistiska
kulturattraktioner, dels reseupplevelser knutna till turistvigar samt olika
turistvigskoncept. Dessutom fokuseras det pa forhallandet mellan turistiska hédnsyn
och vanliga transportekonomiska varderingar knutna till restid, framkomlighet,
trafiksékerhet, miljo och liknande. For 6vrigt berdrs turistattraktioner knutna till
turistvdgar. En genomgang sker ocksa av hur vagnitet dr anpassat for
turistupplevelser samt olika problemomraden som ror turistvégar, sérskilt utifran ett
brukarperspektiv. Skriften belyser dven en del av de vanligaste begreppen som
anvéands vid studier av turism.

Foreliggande rapport bygger delvis pa undersokningar om anvéndarna av tva
turistvégar i Sverige (Antonson et al. 2007), nationella turistvagar i Norge (Jacobsen
& Grue 1997; Jacobsen 2006), samt studier av utldndska bilturister (Jacobsen 1997b;
Jacobsen & Haukeland 1998; Jacobsen 1999).

Vid sidan av brunskyltade turistvégar finns ett flertal internationella sammanhang
dér véigar kopplas samman med kulturfenomen (exempelvis cultural routes, se
nedan), men denna form av turistiska resrutter diskuteras inte i rapporten. Det méste
understrykas att rapporten priaglas av att behandla ett verksamhetsfalt som bara i
begriansad utstrickning har utgjort ett tema for forskning under de senaste aren. Det

Copyright © Transportgkonomisk institutt, 2007 1
Denna publikation &r upphovsrattsligt skyddad enligt Andsverkloven fran 1961



Jens Kr. Steen Jacobsen & Hans Antonson

innebér bland annat att flera av referenserna kan tyckas éldre jamfort med vad man
vanligen upplever inom mer beforskade samhéllsomraden.

2 Vad ar turism

Den svenska Turistdelegationen har definierat turism som ménniskors aktiviteter niar
de reser till och vistas pa platser utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid &n ett ar
for fritid, affdarer eller andra syften (Turistdelegationen 1995:5). Syftet med begreppet
ar att ge mojlighet att skilja ut resenirer som ska inga i turiststatistiken fran ovriga
resendrer. Den aktuella problemstéllningen bestimmer hur begreppet vanlig
omgivning ska avgrédnsas efter ndgon av tre faktorer: Avstand, frdnvaroperiod samt
plats eller administrativt omréde.

Att forutsitta att man maste resa till en plats utanfor ens dagliga omgivning for att
raknas som turist kan dock tyckas vara inskridnkt. En annan mojlig infallsvinkel kan
vara att betrakta turism som en vilja att uppleva, och da &ar det mdjligt att vara turist
ocksé 1 den vardagliga omgivningen.

Vid maénga tillféllen kan det vara lampligt att skilja pa semester och turism som de
tva huvudformerna for fritidsresor. Den huvudsakliga skillnaden mellan de bada &r
knuten till att turisten (den som &ker pa sightseeing) soker det nya, medan
semestraren forst och frimst soker fordndring, oavsett om det leder till ndgot nytt
eller inte (Cohen 1974). I motsats till semester med vila och avslappning &r rena
turistresor ofta praglade av ett inrutat och hektiskt schema eller program, dir
andamaélet kan vara att se sig om i virlden och/eller forsoka behérska vérldens
méngfald. Den typen av krdvande resor kan turisten lika gérna uppfatta som en
angendm och underhdllande fritidsaktivitet, &ven om ménga sightseeingresor kriaver
mer arbete och mer organisering an atskilliga arbetsuppgifter (MacCannell 1989). En
central aspekt vid bilturism och resor pa turistvigar &r att se med egna 6gon, en form
av visuell kunskap eller visuell fornimmelse. Sightseeing kan 1 hog grad forstas som
visuell konsumtion, en form av handel med nya intryck.

I Bilaga 1 kan mer ldsas om turism, bland annat baserat pa Turistdelegationens
begreppsnyckel (1995), som i sin tur baseras pa en begreppssamling sammanstalld av
World Tourism Organization (WTO) i rapporten Recommendations on Tourism
Statistics (1994).

3 Turistprodukter och vagnatet

Vid utveckling av turistvégar &r ett centralt mal vanligen att man vill framja
ekonomisk utveckling savél lokalt som regional genom att dels skapa nya
arbetstillféllen, dels frdmja ett stabilt niringsliv och dels generera en utvidgad
skattebas — genom turisternas 6kade konsumtion. Vidare dr syftet ocksa att starka
turismen fran utlandet, det vill séga att stidrka nationens export.

Turistkonsumtion definieras av Turistdelegationen (1995) som “virdet av de varor
och tjdnster som konsumeras av eller dr avsedda for besokare”. Vidare kan man skilja
mellan tva huvudtyper av varor och tjanster som konsumeras av turister. Den ena
typen ar turismorienterade varor och tjdnster som produceras for de resande, och den
andra typen ir lokala produkter som primért produceras for den lokala marknaden,
men som dven kan konsumeras av tillresande (Jafari 1989:440).

Ett sidrdrag for de flesta turistprodukter/turistutbud ar att de &r platsbundna, de
maste savél produceras som upplevas/brukas pa sirskilda platser/omraden. Det
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innebdr att kunderna (turisterna) behdver uppsoka platsen for produktion eller
upplevelse. Vidare ar turism fran utlandet en exportverksamhet som i stort sett inte
exporterar nagon materiell/berdrbar produkt utanfér de omradden dér upplevelser
finns. Bortsett fran souvenirer och andra enkla inkdpta saker, tar de flesta bilturister
bara med sig fotografier och videoinspelningar och andra typer av minnen frén de
besokta platserna. Samma logik géller dven for turismen inom en region.

Starkt forenklat kan man vanligtvis siga att foljande tre parametrar ar centrala
delar i turistprodukter:

. Tillgénglighet
. Faciliteter
° Attraktioner /besdksplatser

Att producera tillgdnglighet till specifika attraktioner, aktiviteter och produkter, &r i
ménga fall den viktigaste aspekten vid turistproduktion. Detta &dr ocksé relevant for
Vigverket. Tillgdnglighet handlar sérskilt om transportinfrastruktur, bland annat
végar och farjeforbindelser inklusive parkeringar invid vdgen. Betydelsen av atkomst
varierar, men dr framforallt avhiangigt typen av resmal/besok. Det sdger ocksa mycket
om vilken typ av transportmissig image ett omrade har, alltsd pd vilket sétt besdkarna
virderar atkomstmdjligheten. Det mentala avstdndet samvarierar inte alltid med
avstanden mitt i kilometer eller transporttid. Tillgédngligheten handlar dessutom om
transportteknologi och om hur resan ér socialt organiserad.

Transport dr alltsa en viktig del av turismen, men uppfattas inte alltid som en
viktig del av ménniskors semester. For bilturisterna dr vignétet och farjeforbindelser
aspekter av viagnitet som sarskilt paverkar semestrandets rorliga monster pa sa sétt att
det bade mojliggor och sitter granser for hur och pa vilket sétt man kan resa.
Exempelvis ger nya vég- och farjeforbindelser ofta upphov till nya rutter och
resmonster och detsamma kan dven gélla dndringar av ett utbud riktat till turister
sdsom Overnattning och servering.

I diskussionerna om végnitets betydelse for naringsutveckling har fokus ofta legat
pa néringslivets transporter avseende transport av ravaror till produktionsplatser och
transport av fardiga produkter till konsumenterna. Naringslivets behov har ofta
definierats som framkomlighet, det vill sdga kortare kortid genom hogre
fordonshastighet samt en effektiv och snabb végtransport. Tjade (1994) framhéver att
turismhansyn hitintills har varit underordnad framkomlighetshénsyn, eller som det
vanligen uttrycks inom végsektorn: transportekonomiska hénsyn har végt tyngst. Ett
sadant sdtt att uttrycka sig pa sdger lite om varfor turismhénsyn méinga ganger far
stryka pa foten. Man kan rdkna med att det fortfarande finns brister vad géller
kunskapsbasen och metoder for att kunna virdera nyttan av olika trafiklosningar som
visar turismhédnsyn. Men i de fall sddana virderingar ar utforda framstér en god
transportekonomi som synonymt med kort transporttid (Tjade 1994).

Pa en arsbasis har ménga végar en stor andel turister och fritidsresande bland
trafikanterna. Av denna anledning kan man i hog grad tala om trafikledernas
turismfunktioner. Sddana turismfunktioner stir delvis 1 motséttning till vanliga
trafikmédssiga hinsyn sdsom framkomlighet, bland annat genom att de
sightseeingorienterade turisterna dnskar en mattlig korhastighet for att kunna uppleva
omgivningarna. Manga génger upplever turister en minskad restid som negativt,
speciellt da det samtidigt innebér hog hastighet och/eller mindre intressant utsikt
(Jacobsen & Grue 1997:28-32).

Mycket tyder pa att en framtidsanpassad transportpolitik som dmnar framja
néringsliv darfor maste utgd fran en bredare definition av néringslivets
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intresseomrdde. Ett dylikt betraktelsesitt kan f& konsekvenser for det sdtt man tdnker
sig utvecklingen av framtidens vignit. Aven turisttrafiken pa viignitet kan betraktas
som en del av ndringslivets transporter, det vill sdga en nddvandig transport av
kunder till produktions- eller konsumtionsplatserna. Vid millennieskiftet blev turister
och fritidsresande betraktades som mer viktiga anvindare av vignétet i bade Norge
(Statens vegvesen 1998:17) och Sverige (Végverket 2005) medan man tidigare hade
lagt mer vikt vid yrkesresenérer och niringslivets transporter. I detta sammanhang ar
det viktigt att notera att turism ocksé dr niring. Framforallt bor man 14ta turisttrafiken
fa en mer framskjuten roll, atminstone utanfor de storre stdderna.

Som en del i satsningen pa turism som nédring har fokus i flera ldnder legat pa
utveckling av aspekter som ror vignitet. Detta dr gjort utifran antagandet att en storre
anpassning kan medverka till att gora vigstrackor och omrdden mer intressanta, vilket
leder till fler besokare som anvénder mer av sin tid och sina pengar dir. Vid
anpassning av végar for turister och fritidsresande star man infor en rad utmaningar,
bade nér det giller kunskapsbas och istandséttande av atgéirder.

Tjade (1994) papekar att geografiskt betingade skillnader mellan olika delar av
turismndringen har betydelse for hur vdgnétet virderas. Turismnéringen pa centrala
platser ser fordelarna med ett utbyggt vagnat eftersom tillgdngligheten av stiaders och
platsers omland okar med en kortare restid. Effekten &r den motsatta i de fall
turistiska platser riskerar att hamna vid sidan av allfartsvdgarna till foljd av
viagomldggningar och regleringar av avtagsvégar (Tjade 1994).

I ett flertal 1dnder utvecklas sceniska vidgar och andra typer av véigar for turismen.
Det ér inte bara ndjesakning som dr mycket populért utan ocksa bilsemester och
bussturer. Turistvdgarna kan &ven stimulera nationella och regionala intressen.
Turism som néring dr ett insatsomrade 1 ménga lander. Det kan betyda att
turismndringen i en 6kande grad medverkar till att hdmma sddana aspekter pa
vignitet som kan motverka snabbare framkomlighet, ndgot som sannolikt ligger 1
linje med (och dven pa tvirs mot) krav fran det 6vriga néringslivet (Tjade 1994).

En av turismens paradoxer ar att rejalt ménga reser for att kunna utnyttja det
allménna i samhéllet. Men for att gora det maste de anvidnda pengar till exempelvis
transporter, mat och dvernattning. Folk reser for att uppleva landskap, platser, stader,
atmosfar m.m. Primért handlar besoket alltsa inte om ett hotell eller viardshus, men
det &r trots allt dessa verksamheter som drar nytta och lever av turismen pa sa sétt att
de tillhandahéller de nddvéndigaste faciliteterna for att kunna vistas hemifran.

Betraktar man turism som naring finner man en skillnad mellan & ena sidan den
turism som &r orsakad av en annan ndringsverksamhet eller av samhéllslivet och &
andra sidan den turism som baseras pa att ménniskor dnskar uppleva andra platser
och landskap, det vill sdga fritidsresor. Den forra, orsaksturismen, har en
produktionsapparat som dven anvénds for andra typer av resande, exempelvis
etableringen av turism som en basnéring, det vill sdga en néring baserad pa ett
omrédes speciella forutsdttningar. Som regel ér det inte tillrackligt med ett utbud av
bara sdngplatser och matservering for att turismen skall fungera som en basnéring.
Platserna och omradena maste ha nagot utover detta som lockar for att lyckas pa
turismmarknaden, exempelvis speciella natur- och kulturférhéllanden, Detta brukar
vanligen bendmnas attraktioner. De kvaliteter som tilltalar turister &r ofta i en
obetydlig grad skapat av turismnéringen pa en plats. Det dr dérfor en frdga om
samordningseffekter pa de platser turister besoker: Utan faciliteter inga turister och
utan attraktiva resmal inte heller nagra faciliteter (Dybedal 2002).

En stor del av litteraturen om turism forutsatter att folk helst reser till en plats och
uppehéller sig dar. Exempelvis har utveckling av ett resmal ofta en sadan
utgdngspunkt, ndgot som innebér att man ldgger stor vikt vid det enskilda resmélet
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och liten vikt vid genomfartstrafiken. Stewart och Vogt (1996:460) har pekat pa det
ohallbara i antagandet att resor med en destination &r normen, detta med bakgrund av
flera studier som visat att det dr sd endast i en begrinsad omfattning. Exempelvis
visar en studie frdn Nordnorge att 60% av de utldndska bilturisterna inom denna
region hade fler 4n tvad Gvernattningsplatser pd sin resa. En tredjedel av bilturisterna
hade faktiskt atta eller fler 6vernattningsplatser (Jacobsen 1999:25). For tva av de
langre undersokta nationella turistvdgstrackorna i Norge hade drygt 40% Overnattat
langs ndgon av vigarna, medan 58% hade Gvernattat utmed den vdg som tog lédngst
tid att kora (Jacobsen & Grue 1997:19).

4 Naringsutveckling invid turistvagar

Hur skall vi gora for att forma turisterna att 6verge huvudvagarna och komma till vart
stdlle? Denna fraga stéller sig manga organisationer. Végturism leder till ett
omfattande trafikflode dven i naringssvaga omraden. Denna turism inbringar
betydande intikter till de regioner dit resan gar (Lew 1991). Aven om flera
undersokningar visar att manga turister vistas den storsta tiden i stider anvénder de
trots allt mycket pengar nér de vistas pa landsbygden. Bland annat brukar bilturister
mycket pengar pa drivmedel, kioskvaror, dagligvaror, 6vernattning och servering
(Haukeland & Grue 1996).

En grundlaggande forutséttning for att turistviagar i en 6kande grad skall bidra med
att skapa nya virden &r att det genereras en 0kad efterfragan genom mer trafik
och/eller dkad efterfrdgan av varor och tjinster fran den existerande trafiken. P4 ett
nationellt plan innebér detta antingen eller att:

. Fler turister kommer
o Vistelsetiden okar
o Spenderingarna 0kar per géstnatt

Pa savil ett regionalt som ett lokalt plan kan en nyskapad turism ocksa vara trafik
som dr overford frin ett omréde till ett annat. Men det kan ocksé vara ett resultat av
att turisterna vistas langre tid inom omradet och i en hogre grad efterfragar lokala
erbjudanden én vad de annars hade gjort. En 6kad vistelsetid pa en plats kan vara
resultatet av att turistvdgen i en hogre grad dn tidigare fungerar som ett
upplevelseinstrument och i mindre grad som ett transportmedium. En forutséttning
for en okad vistelsetid ér att det finns ett tillfredstéllande 6vernattnings- och
serveringsutbud i omradet.

Omfattningen av den eventuella virdeokningen till foljd av en turistvag &r
avhingig foljande forhallanden:

o Omfattningen av nyskapad trafik till f6]jd av en biéttre och/eller béttre
kénd turistvagsprodukt, tillracklig marknadsforing och eventuella
synergieffekter av ovriga attraktioner inom omradet

o Forbattra viagstrackorna vad géller upplevelser sa att turisterna finner
végstrackorna intressanta och att det finns aktivitetsmojligheter som gor
att de kommer att tillbringa en betydlig del av sin tid vid dessa

. Utbud av dvernattnings-, serverings- och detaljhandelstjanster (inklusive
bensinstationer) i omradet
o Uppritthallande av marginellt liggande serviceutbud samt andra lokala

aktiviteter av betydelse for turismen
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Ska det bli ndgon betydande virdedkning langs en vagstrickning eller inom ett
omrade, maste det finnas ett tillfredsstdllande utbud av tjanster inom olika sektorer
vilka har en hog virdedkning per krona (sirskilt dvernattning och servering). Aven
inom detaljhandeln borde de virdedkande insatserna kunna bli betydande om det
existerar ett varierat och bra utbud. I detaljhandeln antar man att insatserna, métt per
krona i omséttning, ar relativt Idg, men konsumtionen av saddana tjanster (sarskilt
dagligvaru- och bilservicetjinster) utgor relativt stor andel av bilturisternas
konsumtion. Manga turistvidgar gar genom glest befolkade omraden dér turisternas
efterfrgan av olika varor och tjénster dessutom ger mdjligheter till att uppritthlla
(helars-) drift av ekonomiska tjanster sasom dagligvarubutiker, bensinstationer, och
serveringsstillen. Enklare tjanster sdsom kiosk- och souvenirforsiljning kan ocksa
dra nytta av en 0kad végtrafik. Men omséttningen inom detta omrade utgor vanligtvis
sma belopp per turist och bidrar dirmed relativt lite till den totala varde6kningen.
Ekonomiskt sett dr det viktigt for turistforetagen vid en turistvig att bade
turismoperatorer och bilturister inte bara viljer turistvdgen som sa att sdga dagens
attraktion eller dagens upplevelse, utan att de ocksa anvinder sig av utbudet lings
véigen eller 1 dess ndrhet.

Det finns ocksa andra typer av positiva effekter till f61jd av turisttrafiken en det
som vanligen betecknas som ekonomiska effekter. Okat utbud och efterfrigan av
olika varor och tjanster kan bidra till att upprétthalla (eventuellt utvidga) lokalt
serviceutbud och andra typer av lokala aktiviteter. Turismen kan skapa ett
efterfrigeunderlag som kan ta tillvara och utveckla produktion av lokala specialiteter
sasom konsthantverk (jmf Glasriket och Nusnis (Dalahdsten) i Sverige). Sddana
verkningar kan bli speciellt tydliga i omraden dir turismen har relativ stor betydelse.
Detta kan ocksé gilla i glest befolkade omrdden dér turismen kan bidra till att
uppritthalla ekonomiskt sett marginella verksamheter vilka kan ha en stor betydelse
for lokalsamhdllet.

5 Turistupplevelser och estetik

Dagens turister har ofta en varierad smak och en stor spidnnvidd pé intresseomraden.
De dr darfor inte bara intresserade av en form av aktivitet eller upplevelse under sin
resa. Det finns dessutom ménga sétt att resa pa, dven bland bilturister. Olika typer av
resendrer far olika intryck och erfarenheter pa sina resor, &ven om de olika typerna
besoker samma plats. Hir sdvil som inom andra samhallsomraden kommer det an pé
betraktarens 6gon.

Vigturister har trots detta en del gemensamma drag. Att vara en végturist ar forst
och framst en visuell upplevelse knutet till resan som panorama, betraktat bade pa
avstand och i forbifarten (Schivelbusch 1977). Vindrutan pé bil och buss ramar in
manga turisters upplevelser, bade som egenvirde och som en del i resandet mot
specifika mal. De sceniska vigavsnitten, vyer med utsikt och utbudet av varor och
tjdnster utmed dessa végar ar dirmed centrala bitar av turismen i delar av Sverige.

Léngs enskilda végstriackor dr det ocksé specifika kulturattraktioner. Idag ér det en
internationell tendens att utveckla och marknadsfora sddana végstrackor med
avseende till turismen. I USA och Norge har man sirskilt fokuserat pa sceniska
(naturskona) végar, i Tyskland ligger betoningen istéillet pa romantiska véagar dér
attraktionerna bestar i betydande inslag av kulturminnen och byggnadsverk (slott).

Ett vanligt begrepp nédr man talar om turistvdgar dr upplevelse av landskap. Det
finns ménga definitioner pa vad landskap &r. Men inom den akademiska litteraturen
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som r0r turistvidgar dr det mycket tydligt att det dr den engelska
landskapsuppfattningen som avses.

Den engelska landskapsuppfattningen utgors av ett sétt att se dér fokus ligger pa
estetik. Betraktarna har ett utifrdnperspektiv dér landskapet ses som en scen eller
kuliss. I denna bild finns olika symboler som man enligt ett postmodernt
betraktelsesétt kan tolka eller snarare dechiffrera for att se hur olika samhallsgrupper
har valt att representera sig (Cosgrove & Daniels 1988; Cosgrove 1993). Lite
forenklat kan man séga att denna landskapssyn tillkom nér det engelska hovet
importerade landskapsmélningar fran Holland (Olwig 1996).

Holland hor till den germanska/nordiska landskapsuppfattningen som istdllet har
ett inifranperspektiv. I centrum star minniskorna inom ett geografiskt avgrénsat
omrade som hor ithop genom sitt arbete, lagar och sedvénjor. Denna
landskapsuppfattning dr mycket dldre (medeltida) (Olwig 1996). Vissa forskare inom
denna uppfattning anser att landskap blir till genom olika aktiviteter, exempelvis
ploja, bygga, skorda, det vill sdga sjdlva gorandet (Stenseke 1997; Setten 2004).

Nojet att skada

Anvéndandet av turistvégar dr, som namnt, framforallt knutet till sightseeing fran
fordonet, men dven till besok vid sdrskilda turistattraktioner samt vid natur- och
friluftsaktiviteter 1 de vidgnédra omrédena (Jacobsen & Grue 1997:25-26). Flyktiga
landskapupplevelser kan paminna om upplevelser av tavlor, dar tidsatgangen for att
betrakta varje tavla ar relativt liten. Det dr darfor inte underligt att manga vagturister
betonar varierande landskap (Jacobsen & Grue 1997:21-23).

For ménniskor dr synen det sinne som registrerar avstdnd, pd samma sétt som att
lukten har motsvarande funktion for ménga djur. Intresse for utsiktspunkter och att
betrakta landskapet snett fran ovan kan séledes dven inbegripa upplevelser av
avldgsna platser fran vigen. Visuella upplevelser brukar ofta beskrivas i
nedvirderande ordalag som passiva och ytliga (Boorstin 1992) utifrdn en
konventionell idé om turisten som “askadare” och inte som “deltagare”. Men turisten
ar 1 hogsta grad deltagande eftersom det krévs bade vana och forkunskap for att se
och tolka landskap — naturligtvis beroende pa vad man &r intresserad av att betrakta .
Manga ganger anvénds darfor begreppet “’det utbildade 6gat” (Taylor 1994:9-10) i
anknytning till sightseeing.

Det som vid en hastig blick huvudsakligen ar begrénsande for turisten &r inte sa
mycket kopplat till att det gar fort som till att man inte kan uppleva och forsta (bara)
genom att se. Darfor 1amnar turisten ofta sitt fordon under kortare perioder, och
upplever bland annat friskheten vid kusten eller fjéllet, kdnner lukter och lyssnar till
det som hor landskapet till. P4 mindre trafikerade turistvigar kan man under lang
perioder ocksa uppleva lugn och ro pé rastplatser invid vigen.

Vignitet dr inte bara transporter for turister utan i mer eller mindre grad en
reseupplevelse. Nar det giller transportstrackor har framkomlighet (kort restid, fa
koer och andra hinder) storst betydelse, men i 6vrigt dr det den upplevelse vigen ger
atkomst till som &r vasentligast for turistens vagval. Vad som betraktas som
transportstrackor och upplevelsestréckor ar avhiangigt bade de upplevelser turisten
soker och det som lockar vid vigen och dess omgivningar (Tjade 1994). Det som for
nagon utgor en transportstricka dr for ndgon annan en hdjdpunkt i upplevelse av
landskap, kulturminnen och turistattraktioner.

Dagens utveckling av medier, modeindustri och turism bidrar till en omfattande
efterfraga och produktion av visuella intryck. Det forefaller vara ett 6kande intresse
for att gdra omgivningar mer estetiska (Featherstone 1991:24-25; Jacobsen 1997a),
dven inom vigsektorn. Vagtransporter har foljaktligen inte bara en funktionell aspekt,
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utan mdste ocksa forstas utifran estetik och symbolik. Hansyn till estetik 1 vdg- och
brobyggande har en lang tradition, men manga héavdar att traditionen inte &r obruten.
En betoning pa estetik sker emellertid ofta inte pa bekostnad av funktionella aspekter
utan snarare som ett komplement till framkomlighet, planering, trafiksékerhet och sa
vidare.

Till exempel ville en femtedel av fritidsresendrerna pa de forsta nationella
turistvégarna i Norge primirt bara komma snabbt fram. Men tva tredjedelar av dem
som valde en turistvdg for att den var den snabbaste végen till malet, lade emellertid
samtidigt vikt vid utsikten fran vigen. Utifrén ett sddant svar kan man friga sig om
det verkligen dr mojligt att inte uppleva utsikten fran bilen om sa vadret medger. Men
det faktum att hilften av dem som valde en turistvdg for att bara snabbt komma fram,
ocksé stannade for att uppleva utsikten, visar tydligt att dessa trafikanter har flera
intressen pd samma gang (Jacobsen & Grue 1997:21). En {for hog hastighet pa en
scenisk vig kan emellertid gora det vanskligt att njuta vyerna, eftersom det leder till
att man far en s.k. tunnelsyn och bara ser det som finns langt fram (Statens vegvesen
1998:23). Hoga hastigheter kraver 1dnga 6ppna siktstrak for att kunna fa en oversikt
av landskapet kring vigen. P4 flera vigar medverkar bade hog hastighet och
begrinsade mojligheter att stanna, till att reducera upplevelsemdjligheterna.
Dirigenom nodsakas bilturisten till att fokusera bara pa huvuddragen i det landskap
man passerar.

Sverige riknas som ett bra land for vigbaserad turism, troligen for att det betraktas
som tryggt (Antonson et al. 2007) och anses behagligt att resa dir med relativt lite
trafik jaimfort med andra europeiska omraden. For den som véljer den snabbaste
viagen med malet det vill séga att i forsta hand forflytta sig fran en plats till en annan
pa en kort tid, &r ocksa synintryck intressant ndr farden gar genom vackra eller pa
andra sétt markvérdiga landskap.

Vagar som attraktioner, vagar till attraktioner

Vigturism inom intressanta landskap &r knutna till ett intresse av att fardas, det vill
sdga att vara pa resande fot (Jacobsen & Haukeland 1998:31-32). Detta hianger bland
annat samman med upplevelsen av resan som en beréttelse, dir rorelsen genom
platser och landskap oftast ger en starkare kédnsla av att ndgot hinder jamfort med nér
man stér stilla. Detta brukar kallas for resans episka karaktér.

Attraktiva turistvdgar innebdr att resandestrommarna i en hogre grad soker sig till
dessa vigar med omgivningar och pé ett motsvarande sétt starker turismnaringen
lokalt. Turistvigar kan vara attraktioner i sig sjdlva (Jacobsen & Grue 1997:11), men
de kan dven stirka ett omrédes attraktivitet i synergi med existerande utbud av
attraktioner (Dybedal 1998). Lyckade turistvégar kan utvecklas till priméra
attraktioner som dr styrande for turisternas val av resmal (Leiper 1990). Turistviagar
som sekunddra attraktioner paverkar bes6karnas val mellan olika resrutter. For manga
turister pa rundresa dr emellertid attraktioner inte bara ndgot man véljer att resa till,
utan ockséd ndgot som far de besdkande att sdnka farten eller stanna till. Detta géller
bland annat tertidra attraktioner, som man kommer i kontakt med pé sjélva resan —
ndgot som dverraskar och som kanhénda dvertriffar det véantade.

Kunskapen om pa vilket sdtt man kan fanga upp turisttrafiken genom ett omrdde
och utnyttja den kommersiellt dr fortfarande relativt bristfdllig. Turistvdgar kan ha en
sadan uppfangande effekt. Innan man kan gora tydligare sammanfattningar kriavs
emellertid att kunskaperna utvecklas mer. Detta géller bade turistvdgarnas betydelse
och det optimala utnyttjandet av de mojligheter som turistvigarna kan ge for lokal
och regional utveckling rorande turismrelaterad niringsverksamhet.
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En lyckad planering forutsitter kunskap om de personer som anvénder sig av
turistvdgarna. Sarskilt nar man star infor differentierade och uppdelade
anvandarkategorier forutsitts det att man tar en utgangspunkt i anvindar- eller
kundanalyser vid planering for turism (Gunn 1994). Sa har det 14ngt ifran alltid varit
ndr turistvdgar har utvecklats. Till exempel har man 1 USA ofta haft begridnsade
kunskaper i turistviagsprojekt, bade vad géller turism generellt och vem som anvénder
viagarna (Lew 1991). I ett nordisk sammanhang anser man dock att det ofta dr en
méngfald viganvédndare som talar olika sprék.

Flera slags turistvagar

I facklitteraturen anvinds flera begrepp om det som viagmyndigheterna i Sverige och
Norge har valt att kalla turistvdg. Vanliga uttryck &r scenisk vig, scenisk sidovig,
scenisk huvudvég, parkvig, parkallé (Gunn & Var 2002:260-261), historisk vig,
semesterviag samt romantisk vdg. Vid historiska vigar laggs vikten vid kulturella
resurser, medan man med turistvig betonar landskapsméssiga och visuella resurser,
framfGrallt det naturskdna som kan upplevas fran bil- eller bussfonstret. Nojesdkande
ar en vasentlig aktivitet for turister, och nojet dr framforallt knutet till synintryck, men
i viss grad dven knutet till andra upplevelser som man kan lagga mérket till ndr man
under resan stannar.

En scenisk sidovég (scenic byway) ér en strickning som transportmaissigt upplevs
som en omvag, men som en del personer véljer eftersom den pé olika grunder upplevs
som mer intressant &n det rakaste alternativet. Ett exempel kan vara en smal och
krokig vig genom ett vackert omrade som alternativ till en modern genomfartsvag.
Sadana vagar kan i vissa sammanhang ha funktionella restriktioner, exempelvis att de
ar stingda for storre fordon och/eller har nedsatt hastighet (Jacobsen & Grue 1997:7).

En scenisk huvudvig kan ofta vara en viktig transportader i en region och har
dérfor sallan nagra funktionella restriktioner. Likvél kan det ténkas att en dylik vég
kan ha vissa restriktioner under perioder som ar hdgsasong for turism och friluftsliv.
En scenisk huvudvég kan ocksa vara en vdg som primért anvinds for transporter
inom destinationsomradet (Gunn 1994:261).

I Tyskland anvénder man begreppet semesterviag som en huvudbeteckning pa
vigar d&mnade till turism och fritid. Vidare anviands ocksé romantisk vig (romantische
Straf3e) en del. En av Europas éldsta turistvdgar dr just en sddan vig (se nedan).

Vid sidan av brunskyltade turistvéigar finns ett flertal internationella engagemang
dér viag kopplas samman med kulturfenomen. Exempel pé detta ar ett europeiskt
institut om kulturrutter (European Institute of Cultural Routes 2007), ICOMOS-CIIC
kommitté for kulturrutter (International Scientific Committee on Cultural Routes
2007) samt UNESCO:s arbete med kulturrutter och resvégar (Cultural Routes and
Itineraries 2007). Man kan saledes se att kopplingen mellan védgresande och kultur &r
en stor internationell fraga. Men det skall ocksa papekas att turistvdagar och
kulturrutter inte behdver vara samma sak. Kulturrutter dr ofta kopplade till historiska
fardvégar dels betraktad som form (exempelvis pilgrimsleder, Sidenvégen), dels med
koppling till dess funktion som formedlare av och underlétta utbyte av exempelvis
idéer och religion.

6 Kriterier i urvalsprocesser av turistvagar

USA

1991 tog man i USA fram ett nationellt program for sceniska sidovagar (scenic
byways). En av huvudidéerna med det nationella programmet for sceniska sidovigar i
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USA ér att frimja ny ekonomisk utveckling i lokala samhéllen och regioner genom
att skapa nya arbetstillfdllen, ett stabilt niringsliv och en utvidgad skattebas. Vidare ar
det ocksa ett syfte att skydda och forstérka de sceniska, kulturella och historiska
resurserna inom turistvdgskorridorerna. Utdver detta vill man att turistvigarna skall
framja utldndska vistelser samt fa utlanningarna att stanna lingre och resa omkring
mer 1 USA.

Programmet inneholl kriterier for hur national scenic byway eller all-american
road, skulle pekas ut. For att pekas ut som en nationell scenisk sidovdg behdver en
vigstrackning uppfylla vissa angivna kvaliteter, bland annat karaktérsdrag av regional
betydelse (se nedan). Bland en méngd angivna kvaliteter behdver de allamerikanska
vigarna (all-american roads) diremot besitta karaktirsdrag av nationell betydelse.

De angivna kvaliteterna kan antingen vara arkeologiska, kulturella, historiska,
naturliga, rekreationsmissiga, och/eller sceniska.

I USA finns flera kriterier {fOr att peka ut det man kallar for sceniska rutter, men
oftast anvinder man kriterier som antogs av North Carolina Board of Transportation
under 1990 (U.S. Department of Transportation 1991):

o Strackningen méste vara minst 1,6 kilometer lang (en mile)

o Utvecklingen ldngs strickan far inte dndra sin landskapsmaéssiga karaktér
och visuella kvalitet

. Det maste finnas betydande synliga naturliga och kulturella karaktérsdrag

langs viagen. Dessa karaktirsdrag kan omfatta lantbruksomraden,
historiska fyndplatser, utsikt mot kustlinjer, skog eller annan
betydelsefull vegetation eller mérkvérdiga geologiska och andra
naturméssiga sirdrag
. Man ska ranka de vigar hogst som dr del i en omradesreglering (skydd)
. Det méste vidtas atgéarder for att kunna vélja bort sédana strackor dir
vagens karaktér dndras visentligt

Programmet for sceniska sidovégar beskriver ocksé ganska detaljerad vilka typar av
kvalitet som betonas for att utse végstrickorna.

Arkeologisk kvalitet innefattar sddana karaktérsdrag utmed sidovégskorridoren,
som utgor synliga spar av historisk eller forhistorisk mansklig verksamhet som bade
kan inventeras och tolkas. Dessa sidovdgar som dr valda utifran sina arkeologiska
karaktdrsdrag sdsom ruiner, artefakter, ldimningar i form av strukturer eller andra
fysiska spar, dr av vetenskapligt intresse som utbildar betraktaren och vécker
uppskattning om det forgangna.

Kulturell kvalitet utgér bevis och uttryck for en sirskild grupp ménniskors
sedvénjor eller traditioner. Nagra av de kulturella sirdrag som for narvarande
anvinds, men som inte dr begransande, utgdrs av hantverk, musik, dans, ritualer,
festivaler, tal, mat, sérskilda evenemang, lokal arkitektur med flera. Végkorridorens
kulturella kvaliteter kan markera en eller flera betydelsefulla befolkningsgrupper eller
etniska traditioner.

Historisk kvalitet omfattar arvet av det forgdngna som &r tydligt forknippade med
fysiska element i landskapet, naturliga eller byggda, och som &r av ett sddant
historiskt virde att de utbildar betraktaren och vicker uppskattning om det forgangna.
De historiska foreteelserna speglar manskligt handlande och kan utgoras av
byggnader, bebyggelsemonster m.m., vilka bade kan inventeras, karteras och tolkas.
De innehar savil design, omgivning, material, yrkesskicklighet, kdnsla som
sammanslutning (forening).
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Naturkvalitet tillskrivs sddana foreteelser i den visuella omgivningen som ar
relativt ordrda. De hdrstammar fran tiden fore manniskans ankomst och kan utgdra
geologiska formationer, fossil, landformer, vatten, vegetation samt vilda djur och
vaxter.

Friluftslivs- och rekreationskvalitet innefattar friluftslivsaktiviteter direkt
forknippade med och beroende av natur- och kulturforeteelser i landskapet utmed
vigkorridoren. De kan innefatta exempelvis batfard, fiske och fotvandring. Féard pa
vigen kan 1 sig utgora njutningsfull rekreation.

Sceniska kvaliteter dr den 6kade visuella erfarenhet som erhélls nar man betraktar
naturliga eller skapade foreteelser i omgivningen utmed sidovégskorridoren.
Landskapets karaktirsdrag ar patagligt distinkta och erbjuder en behaglig och hogst
minnesvird visuell erfarenhet. Alla landskapselement, landformer, vatten, vegetation
och de av méinniskan byggda, bidrar med visuell kvalitet till vigkorridorens
omgivning. Allt ndrvarande befinner sig i harmoni och utgor vésentliga delar av
kvaliteten (U.S. Department of Transportation 1991).

Figur 1. Publikationer av betydelse for den norska turistvigssatsningen ddr 18
turistvigar skapades (Statens vegvesen 2006, Devold, Bratberg & Rui 2002).

Norge

Arbetet med utveckling av Norges nationella turistvigar startade pé allvar 1995 med
fyra teststrackor. Vid millennieskiftet inleddes en stdrre satsning dir malet var att
etablera cirka 18 nationella turistvdgar fram till 2015. Det dr en ambition att
strdckorna skall vara turistattraktioner med nationell och internationell kvalitet och
tilltala turister pa rundresa. Goda naturupplevelser, tillrdttalagda stopplatser och
aktivitetsmojligheter ldngs strackorna skall bidra till att turisterna uppehéller sig lange
i de aktuella omradena och att de aterkommer senare. Vidare &r ambitionen att
upplevelserna skall engagera turisterna pa sa sétt att de blir ambassadorer for
turistvégarna och sprider information till potentiella besokare. Detta skall i sin tur
stimulera ndringslivet till fler virdeskapande dtgirder bade lokalt och regionalt.
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Vidare tar man sikte pd att turisterna likt ringar pa vattnet skall bidra med positiva
ekonomiska effekter och bidra med fortsatt bosittning i de omraden dér végarna gar.

For Statens vegvesen i Norge ar turistvigsatsningen ett pionjarprojekt. Projektet
styrs centralt frdn Vegdirektoratet, men utvecklingen av végstrackorna forutsétter
trots detta en lokal forankring. Det dr ganska ménga aktorer involverade 1 de 18
strickorna som planlades i borjan av 2000-talet: 80 kommuner, 9 fylkeskommuner
(1an), cirka 20 turismorganisationer samt atskilliga naringsidkare, bygdelag och
eldsjdlar. Var och en av strackorna uppfattas som en del av en hel turistprodukt, pa
samma géng som strackorna skall framsta som sarpriaglade.

Norska kriterier fér planering och urval av turistvagsstréackor
De norska kriterierna for turistvigar dr grundliggande bade for urval, utveckling och
forvaltning av nationella turistvigar (Statens vegvesen 2004).

o De nationella turistvégarna skall vara foradlade végstrackor genom
landskap med unika naturkvaliteter. Variation och kontrast ska vara
viktiga for korupplevelsen

o Sjdlva akturen méste vara en god upplevelse och stopp utmed
vigstrackan ska bidra till att forstdrka upplevelsen av resan
. Utmed en nationell turistvdg bor det finnas speciella attraktioner,

sarpriglade landskapupplevelser och kulturmiljé som bidrar till att stérka
den totala reseupplevelsen

o Den vigfarande skall ges mojlighet till fysiskt aktiva upplevelser ldngs
vigstrackan, exempelvis aktiviteter i landskapet

o Det dr en Onskan att serviceutbudet utmed végstrackan ska vara talrikt
och préiglat av god kvalitet. Naringslivet, kommunerna och Statens
vegvesen maste ta sin del av ansvaret for att uppna ett gott och helhetligt
serviceutbud

o Turiststrdckningarna skall inte ha en 6verordnad transportfunktion, utan
vara ett alternativ till huvudtransporterna genom eller mellan regioner, sa
att farden blir en omvig frén huvudvignitet. Det gér att gora avvikelser
frén detta krav om en vigstracka ér viktig for det nationella turistvignitet
1 stort

o Vidare &r ett urvalskriterium att omradet 1dngs en végstriacka inte bor vara
sarbar for 0kade transporter. De végstrackor dér det finns en fara att
vigens omgivning inte tal en 6kad méngd transporter alternativt nya
atgirder, maste hanteras sérskilt. I sddana fall forutsitter Statens
vegvesen att det upprittas kontakt med miljoskydds- och
kulturmiljomyndigheterna i det aktuella ldnet

o Vigstrackor med en status som turistvdg bor ha en begrénsad ldngd sa att
strackan profileras tydligt. Strickorna bor inte Gverstiga 200 kilometer,
samtidigt som den nedre gransen ar 20 kilometer. Vdgen bor ha en
naturlig infart, helst i anknytning till kéinda knutpunkter ddr trafikanten
kan vélja mellan alternativa vagstriackor
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Figur 2: Rastplats vid turistvdg. Rastplatsen dr placerad och utformad for att turisterna
skall kunna uppleva och blicka ut 6ver dalen. Detta dr ett av planerings- och
urvalskriterierna for norska turistvigar. Bortom mdnniskorna pd bilden finns ett
sdkerhetsstaket. (Foto.: Kurt Skagen)

Baskriterierna for urval av nationella turistvidgar i Norge har sarskilt varit knutet till
att varje stracka maste ha unika naturkvaliteter samtidigt som strickan ocksa maste ge
goda korupplevelser. Att det finns kultur-, aktivitets- och serviceutbud lédngs
vigstrackan dr positivt, men ar i sig sjdlvt inte ett urvalskriterium. Detta betyder att
vissa végar inte kan klassas som nationella turistvigar, exempelvis de végar vars enda
funktion &r att binda samman intressanta attraktioner eller teman med varandra.

Mangfald dr inte ett mal i sig sjdlvt. Det &r de unika kvaliteterna, som framgér av
mal och kriterier, som maste vara utgangspunkten. Darfor ar turistvigssatsningen inte
utformad pa sé sétt att varje ldn, region eller kommun skall ha sin egen nationella
turistvdg. I vissa omraden ligger végarna pé sé sitt att man &r beroende av att kunna
stanna eller gora en avstickare fran huvudvégen for att kunna fa en god 6verblick av
det landskap man fardas i. I stéllet for sjdlva bilturen ldngs huvudvigen ér det da
stoppen och avstickarna som stdr for kvaliteten. Sddana vdgar dr mindre intressanta
som nationella turistvigar. Avstickare till sdrskilda attraktioner och sarpriglade
naturupplevelser kan ge viktiga extraupplevelser pa den nationella turistvigen. Dér
det finns tva eller flera parallella strickor &r det inte aktuellt att ge mer &n en vag
status som nationell turistvag.

De striackor dir vagstandarden eller vagsystemet inte tal en blandad trafik sett ur
ett trafiksdkerhetsperspektiv, dr inte heller [ampliga som en nationell turistvag.
Otrygga och farliga vagstriackor dér transporteftektivitetsbehovet kraver stora ingrepp
vilka minskar upplevelsen av landskapet blir girna oldmpliga som nationella
turistvégar. Trafiksdkerheten gor ocksd att man inte vill utveckla huvudvédgar med
mycket trafik till nationella turistvégar.

For den norska turistvégssatsningen vill de statliga investeringsmedlen till
underhéll vara knutna till riksvdgarna. Det betyder att privata och kommunala végar i
en liten grad ar intressanta som nationella turistvédgar. I projektdirektiven framgér att
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fylkesvégar (lansvégar) 1 speciella fall kan vara aktuella som nationella turistvigar
(Statens vegvesen 2004).

Utvecklings- och urvalsfaser rérande nationella turistvdgar i Norge

Arbetet med turistvdgar ar omfattande och det kravs olika slags insatser och
kompetens frdn manga aktorer inom olika fackomraden. Det &r en kravande uppgift
att forena lokala intressen med en nationell turistvigssatsning eftersom den nationella
satsningen bade skall vara en sjdlvstindig turisttrafikprodukt och en naturlig del av
den totala turisttrafiksatsningen i omradet. For att né successiv framgang vad géller
en effektiva procedur med en stor grad av kompetens- och erfarenhetsaterforing,
krévs att processen godkénns pa flera nivaer. I denna beslutsprocess har kvalitetsradet
for de nationella turistvdgarna en avgorande roll.

Statens vegvesen i Norge menar att en nationell turistvig skall kédnnetecknas av
kvalitet langs hela vagstrickan. Detta géller bade vid urval av strickor som vid
planering och genomférande. Vidare ldgger man dven vikt vid kvalitet som ror
forhallanden som ligger utanfor Statens vegvesens arbetsomrade. Det betonas att
turistens upplevelser dr avhingig av kvaliteten pa savil serverings- och
Overnattningsstillen som attraktioner och vagomgivningen. Estetiska atgérder,
tillrdttaldgganden, service och information medverkar till att gora sjdlva resan till en
del 1 totalupplevelsen av den kvalitetspraglade och helhetliga turisttrafikprodukten.

Vanliga faser i utveckling och urval:

1) Férhandsvirdering

Syftet med forhandsvirdering ar att klarlagga turistvagspotentialen av en stricka i
forhéllande till mal och kriterier. Det dr 6nskvirt att det finns ett presentationsmaterial
av den aktuella vagstrickan. Dessutom dr det onskvért att den omfattar bade
inspektion och styrning for den nationella véigen.

2) Forstudie

Syftet med forstudien &r att utrona vilka forutséttningar som finns for att kunna skapa
en nationell turistvdg inom ett omrade och utveckla ett intressant koncept. Arbetet
méste ha kommit sd l&ngt att det gdr att ta stdllning till om, hur och nér en stricka kan
utvecklas till en nationell turistvdg. Vid beslut ges ibland vissa riktlinjer och
viardegrunder som det mer detaljerade arbetet i ndistkommande utredningsfas skall
bygga pa. I forstudiefasen laggs grunden for bade nationell kvalitet, lokalt &gande och
bra samarbete 1 det vidare arbetet. [ denna fas ar det sérskilt viktigt med erfarenhets-
och kompetenséterforing mellan de lokala aktdrerna och turistvdgsprojektets
specialister.

3) Samlad projektplan

For att kunna ta slutlig stéllning till satsningen maste det finnas ett konkret och
detaljerat projektforslag som bygger pa forstudien. Det laggs vikt vid tydliggora
satsningen i forhallande till hur strickan ska profileras. For att dels ldgga fast den
nivd man vill ha pa satsningen, dels utarbeta en budget maste det finnas en total
finansieringsplan dér ansvarsfordelningen mellan aktorerna ar tydliggjord avseende
den framtida driften och dess kostnader. Planen méste ajourhallas arligen.

4) Planer for konkreta arbetsinsatser

Tilldelningen av ekonomiska medel for arbetsinsatserna ska grunda sig pa en plan for
engdngsinsatser, vilken skall godkdnnas av turistvdgskontoret i samrédd med
projektledarna. Planen vdgs ddrefter mot ett uppdaterat och godként projektforslag for
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strdckan, motsvarande planer avseende andra striackor, tillgidnglig ekonomisk ram och
turistvdgsarbetets sammantagna framgang.

5) Status som nationell turistvig

En stricka kan forst fa status som en nationell turistvdg nér den har fatt en kvalitet
som uppfyller kraven pa en nationell turistvig. Nér huvuddelen av de konkreta
arbetsinsatserna med vigen dr genomforda och nér det finns godkidnda planer och
upprittade kontrakt avseende de resterande arbetsinsatserna kan en stricka uppna sin
status redan fore den &r helt fardigstilld. Det forutsétter dock att det finns tydliga
avtal om vigens underhéll och framtida drift med rutiner for arlig uppf6ljning och
avrapportering.

6) Fornyad status som nationell turistvig

En turistvég skal kvalitetsgranskas vart femte ar. Detta dr viktigt for att upprétthalla
en hog kvalitet och stimulera till utveckling och férnyelse. For att kunna genomfora
en utvirdering maste det finna statusrapporter samt dterkommande inspektioner
eventuellt i kombination med enstaka stickprov.

En fordel vid det norska turistvagsprojektet dr att det baseras pa nationella
bedomningsgrunder for urval av végstrackor. Detta till trots, forefaller ndgra viagar
vara valda utifran ett politiskt stdllningstagande. En annan fordel vid det norska
projektet tyckas vara att man i1 ganska hog grad har baserat utvecklingsarbetet pd
enkiter av resendrerna.

Att det norska projektets urvalsprocedur dr av typen top-down tycks innebéra bade
for- och nackdelar. En fordel dr att insatsfaktorerna i denna typ av projekt regleras
overgripande, det vill sdga att de styrs av dokument beslutade pé nationell nivd. En
nackdel &r att det dnnu inte tycks vara klart hur man vill sékra kvalitet pa vissa typer
av privat service langs vigstrackorna, till exempel servering och dvernattning.

Tyskland

Det finns mellan 120 och 180 tyska semestervigar”, huvudsaklig valda utifrdn deras
speciella landskapskaraktir eller utifran ett speciellt kulturtema. Atskilliga turistvigar
ar gamla fardvégar som har anvénts i artionden av handelsresande och &mbetsmén.
Ménga av dessa har en utvecklad kulturhistorisk betydelse och négra slingrar sig
genom landskap med magnifika vyer. Andra har som syfte att ge de resande en
mojlighet att bekanta sig med tyskt vardagsliv.

I Tyskland saknas en nationell strategi dér urvalet av vagstriackor fastlaggs utifran
vissa nationella kriterier och det for med sig att tyska turistvégar lider brist pa en
ensartad struktur. Det betyder ocksd att det finns inte ndgon dversikt av tyska
turistvdagar. Det kan dven ndmnas att de enda riktlinjer som finns &r 10 aspekter
foreslagna av Deutschen Fremdenverkehrsverband fran 1981. Langden pa tyska
semestervagar varierar mellan 36 och 1910 kilometer. Dessa végar anvéinds
huvudsakligen som ett redskap for regional marknadsforing (EventVerkehr 2001:49—
50).

Alpvdigen

Den forsta tyska semesterviagen, Alpvégen, etablerades 1927. Den utformades for att
tilltala enskilda resande. Syftet var att stodja turismen inom regionen mellan
Constance sjon och Bertchtesgaden genom att bygga en vdg som band samman de,
mot Alperna, tvirgdende floddalarna. Foreningen Den tyska Alpvégen, grundad 1999,
har bemodat sig med att 6ka medvetenheten om Tysklands dldsta semestervig hos
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turister och foretridarna for den professionella turismindustrin. Ar 2001 #ndrades
rutten genom att anvénda bada gamla och nyare végar. Idag dr Den tyska Alpviagen
en av de mest kiinda semesterviagarna i Europa. Férutom scenerier i pastorala
landskap finns en rad andra turistaktiviteter sdsom utforsékning, fjillvandring,
bergsbestigning, terrdngcykling, golf, tennis och vindsurfing.

Romantiska vigen

Utomlands marknadsférdes Den romantiska vigen (Romantische Strafse) 1950, och
fram till idag &r det den antagligen mest kinda av de tyska turistvigarna. Den
romantiska véigen dr 354 kilometer och stricker sig fran floden Main till Alperna.
Utmed hela strackan finns en rad dldre festivaler med teater och konserter pa
utomhusscener samt lokalt kok, stadsbild, karaktéristiska landskap, slott, kyrkor och
borgar.

Borgar & slottsvigen

Borgar & slottsviagen dr 975 kilometer l&ng och stracker sig mellan Mannheim och
Prag. Utmed denna finns historiska platser och en landsbygd fylld med borgar och
sagoslott. Cirka 70 borgar, slott och ruiner kantar vigen. Det finns dven cykelvégar
utmed strackan.

Glasvigen

Sett 1 ett svenskt perspektiv ar det sirskilt intressant med en av Tysklands nyare
semestervigar, Glasvigen. Den stricker sig 250 kilometer mellan Neustadt vid floden
Waldnaab till Passau vid floden Donau. Regionala vigar, sammanbundna med
huvudvigen, medverkar till att resande dven kan gora utflykter i den omgivande
landsbygden.

Sverige

I borjan av 1990-talet borjade man pa prov arbeta med turistvdgar i Sverige. Brun-vita
skyltar sattes upp (med dispens) vid Hoga kusten, vid Ivosjon (Kristianstad) och vid
Appelbo i Dalarna. Dirav namnet ”Appelboskylten” som den brun-vita skylten linge
kallades internt pa Vagverket. De bakomliggande diskussionerna var knutna till
frégan att det maste ga att leda en viss kategori resenérer till vigar dér det gick att dka
1 lugnare takt, i ett annat tempo, och samtidigt se annat dn végen i sig. Det var
framfGrallt tyskarnas romantiska vig (romantische Straffe) som var forebilden. Vad
géller skyltarna himtades inspiration fran Danmark dir den brun-vita
turistvégsskylten hade en liten vit blomma som symbol, en margerit (préastkragssort).
Det skulle dock drdja linge innan dispenserna kom att upphora, forst 2003 1 och med
handboken om turistvigsskyltar eller Vigvisning till turistiskt intressanta mal, som
den egentligen heter (Végverket 2003).

Handboken publicerades i maj 2003. Den togs fram i samrad med
Turistdelegationen, Foreningen Turism i1 Sverige (F6rTur), Rese- och
turistbranschens samarbetsorgan, Riksantikvariedmbetet, Naturvirdverket,
Lantbrukarnas riksforbund (LRF), Léansstyrelser, regionforbund och Svenska
kommunforbundet. Syftet ar att sokande sjdlva skall kunna bedoma forutsiattningarna
for vagvisning till egen turistanldggning, turistvég, turistomrade eller landmaérke.

Skriften dr en rekommendation om hur brunvita lokaliseringsmérken (turistiska
vigskyltar) skall anvéndas.

I Sverige skiljer man idag mellan tvd huvudtyper av brunskyltade turistvigar,
ndmligen turistvdg och turistomrade. Turistvigmairket anger en alternativ fardvag till
en ort, dér trafikanten leds till ett antal intressanta besoksmal som ger upplevelser av
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ett omrdde, en bygd eller liknande. Det kan dven vara en végslinga/stracka inom ett
turistomrade, dir trafikanten leds till flera av omradets turistmal.

% Végverket puikaton 200320

Handbok

VAGVISNING

till turistiskt infressanta mal

Figur 3: Den enda svenska publikation som tar upp forfarandet med att skapa turistvigar
med brun skyltning.

Turistomradesmérket anger ett geografiskt begridnsat omrade vélkant for en bred
allménhet, Omrédet kan ha klart definierade teman sasom jarnhantering och glasbruk.
Ett kdnt exempel pa det senare ar Glasriket i Sméaland, Kalmar lan. Turistanlaggning
och turistomrade delas i tre nivéaer enligt foljande:

Niva 1. Anldggning/omrade virda hela resan. Turistanldggningen alt.
turistomradet har s stor attraktionskraft att det utgdr anledningen till resan.

Niva 2. Anldggning/omrade vérda att gora en avstickare till (maximalt cirka 1
timmes enkel resa fran den planerade fardvégen).

Niva 3. Anldggning/omrade vérda att besoka nir man &r i ndrheten (maximalt ca
5-10 minuters enkel resa fran den planerade fiardvagen).

I skylthandboken framgar inte hur urvalsprocessen fungerar 1 detalj. Vid samtal
med foretrddare vid Végverkets Regionkontor framgar dock att urvalet sker pa annat
satt an exempelvis i Norge. I Sverige saknas en nationell strategi dar urvalet av
véagstrackor har bestdmts pd en central niva utifran vissa kriterier. Istéllet &r det en
handldggningsrutin utifrin forslag som kommer lokalt, det vill sdga vem som helst
kan vicka fragan om att en vég skall klassas som turistvig, savil Vagverkets
regionkontor som allmadnheten. Darefter behandlas fragan som ett drende vid
Vigverkets regionkontor. Néar drendet vél har borjat behandlas sker det i en
beredningsgrupp som kan bestd av lansturistorganisation, kommun, landstinget,
lansstyrelsen, lansmuseum, Vagverkets regionkontor. Beredningsgruppen skall ldmna
en rekommendation till Vagverkets regionkontor forhoppningsvis utifran
skylthandbokens tankevérld. Handbokens kriterier for turistvigar ar foljande:

e Turistanldggningen skall vara séllsynt eller unikt
e Turistanldggningen skall ha ett stort allménintresse hos végtrafikanter
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e Turistanldggningen skall ha god tillgianglighet med bil och ha normala
Oppettider
e Turistanldggningen skall ha information

Men det finns ocksa aspekter som handboken inte ticker. Kriterierna ar fa och mycket
overgripande, det saknas en diskussion om hur man skall relatera vérdet pa en
végstracka till en annan végstricka i ett annat lén (finns redan en snarlik turistvidg?),
hur vigstrackan speglar landskapets karaktirsdrag, om de turistiska vérdena
motsvarar turisternas intresseomraden, om végen skall bidra till naringsutveckling, en
nedersta grans for den service som maste finnas utmed vigstrackan, andra
representanter 1 beredningsgruppen (exempelvis foretagarforening, lansmuseum,
lanstrafiken, organisationen Bo pa lantgard) och sé vidare. Eftersom handboken riktar
sig till den regionala viagverksorganisationen saknas en diskussion om fragor av
nationell karaktér, exempelvis urvalskriterier, olika typer av turistvigar, olika typer
av kunder (turister), beredningsgruppens sammanséattning.

Den svenska modellen har vissa likheter med den frdn USA som géller {or sceniska
sidovégar. Dér ér det den regionala organisationen som ansvarar for urvalet men
utifran en rad detaljerade kriterier som tagits fram pa central niva.

Hur urvalet i Sverige har fungerat i praktiken vid vigverksregionerna ir inte
undersokt. Man vet séledes inte om beredningsgruppen ocksé har innehallit andra
medverkande, hur underlagsmaterialet ser ut, kundanalysernas roll och utformning
eller om tankarna kring det turistiska vérdet ocksa motsvarar turisternas intresse. Det
finns inte heller en samlad bild av samtliga svenska turistvdgar om hur de forhaller
sig till varandra vad géller det turistiska innehallet, om de platsar 1 ett internationellt
perspektiv, om de riktar sig till olika turistkategorier (nationalitet, nér- eller
fjarrboende, en- eller flerdagarsresa), hur karaktéren skiljer sig at, effekterna for
glesbygden och sa vidare.

I anslutning till foreliggande rapport har for forsta gangen tva kundanalyser kring
tva brunskyltade turistvigar genomforts, se projektets skrift "Turistvdgar och
naringsutveckling: trafikantupplevelser och planeringskriterier” (Antonson et al.
2007). De tva strickorna var Turistvigen Grinna-Odeshdg-Rék i Ostergétland och
Turistvdgen Kullaberg i Skane. Sett i ett internationellt perspektiv &r troligen inte den
skdnska végen att betrakta som en turistvig eftersom strickan framstér som otydlig.
Aven om den definitivt omfattar intressanta attraktioner framstar den som ofirdig pa
grund av att vdgen i sig dr mer av en transportstricka till Kullabergs Naturreservat
och inte 1 lika hog grad en turistvig pa egna meriter. Med det senare menas
exempelvis att vigen saknar méanga rastplatser for fotografering av vyer eller med
bord for picnic, eller pa ett tydligt sitt formedlar att olika attraktioner i vigens
nidromrade ér en del av turistvigen. Grannavédgen dr mer anpassad som turistvag i
detta avseende, 4ven om de vackra vyerna skyms av igenvéxningsvegetation pa
rastplatserna. I samma studie har dessutom néringsidkarnas tankar studerats utmed
den Ostgdtska viigen. Dar menade 94% att turistvigen har dragit till sig mer turister
och 56% menar att brunskyltningen har paverkat den egna verksamheten positivt (fler
kunder) (Antonson ef al. 2007).

Det svenska turistvigskonceptet skiljer sig fran det norska vad géller
planeringsfasen. Naturligtvis gar det inte att séiga att det svenska sdttet ar fel. Dock
kan man peka pa att det finns brister som kan justeras, exempelvis vad géller
samordnade kvalitetskrav. Om Sverige vill gora en satsning pa turistvdgarna borde
man se Over planeringsrutinerna s att de svenska turistvigarna uppfattas som ett
enhetligt koncept dir dock de enskilda turistvégarna skiljer sig at vad géller det som
skall upplevas (se mer 1 sammanfattningen).
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7 Hansyn for att sakra turistvagskvaliteten

For att sdkra kvaliteten pé turistvdgarna och turistvigsprodukterna betonar Statens
vegvesen (2004) i Norge i sina projektdirektiv for de nationella turistvdgarna en rad
viktiga hdnsyn. Bland annat trycker man pa att de nationella turistvéigarna skall vara
ett skyltfonster for Norge, med de hoga atgirdskrav detta stiller avseende bade
uttryck och innehall. Man onskar vidare att de nationella turistvigarna skall avsétta
spar 1 samtiden. For att medverka till intressanta upplevelser dnskar Statens vegvesen
att enskilda platser praglas av djarvhet och smidighet vad géller kvalitet, inte minst
vad giller arkitektoniska uttryck. Statens vegvesen framhéller &ven att estetiska
utmaningar langs strickorna normalt sett skall 16sas med utgangspunkt i den enskilda
platsen unika forutséttningar utifrdn hjéalp av experter. Det framgar att en hog kvalitet
inte nddvéndigtvis betyder en hdg investeringsniva. Ett objektivt angreppssétt kan ge
bade funktionella och spdnnande 16sningar som &r bestdende och som dirigenom
haller en hog kvalitet. Man tar vidare sikte pa att skyltningen ldngs strickorna skall
ingd som en del 1 ett helt informationssystem.

Vanliga svagheter med turistvigar enligt Jacobsen och Grue (1997):

o For stor trafikmangd och/eller for hog hastighet for att kunna njuta av
utsikten

o Arkitektur och design som &r sa att sdga platslos i1 betydelsen att den
saknar regional prégel, trivial och som inte understddjer turisternas
upplevelser

o For fa eller ddligt serviceutbud ldngs vdgarna, sdrskilt med avseende pa

dagsbesokare och genomresande, exempelvis for f4 bensinstationer,
dagligvarubutiker, kiosker, begransade oppettider, helgstingda
anldggningar, samt fa och/eller déliga serverings- och
overnattningsstéllen

o Serveringsstéllen som inte dr anpassade till anvdndarnas dnskemal med
avseende pa form, meny, Oppettider, snabb servering, utsikt 0.s.v.

. Parkeringsplatser och vissa andra sorters faciliteter och utbud &r
lokaliserade for ndra kérnan av attraktioner och utsiktspunkter

o Marknadsforing av végstriackan innan serviceutbudet ldngs véigen &r

tillrackligt utbyggt

Fa rastplatser

Begréinsade parkeringsmgjligheter vid utsiktspunkter och liknande

Brist pa eller for fa skyltar som ror attraktioner m.m.

Brist pa toaletter

I projektdirektiven for de nationella turistvigarna i Norge (Statens vegvesen 2004)
heter det att niringslivet utmed samt i nérheten av strickorna méaste bidra med ett
egenarbete, och bjuda till for att ge de vagfarande ett gott vilkomnande, dven nér det
géller visuella aspekter. Man Onskar 1 forstone att en sddan privat satsning sker
parallellt med den statliga insatsen. Vidare lagger Statens vegvesen (2004) vikt vid att
de kommersiella aktdrernas serviceutbud (kost, logi och aktiviteter) praglas av en hog
kvalitet och att de inblandade anstringer sig for att na en nationell eller internationell
niva. Inom detta omrade hade Statens vegvesen hdsten 2006 dnnu inget klart
tillvigagangssétt utan varderade olika alternativ sasom kvalitetsmanualer, utbildning
och sd vidare.

Det finns en motséttning mellan turistvigstrafikanterna som inte bara gar mellan
de som vill komma snabbt fram och de som tar sig tid till att uppleva olika aspekter
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av vigstrackan. Konflikter mellan de som vill halla en hog fart samt de turister som
vill kora saktare och dr mer utsiktsorienterade dr inte bara problematiska for de
inblandade, utan kan ménga génger leda till konflikter. Ofta ar det ocksa skillnader i
korstil som ér konfliktskapande, exempelvis mellan forare fran olika nationaliteter.
Vidare finns det en viss motséttning mellan de som &r vil bekanta med en végstracka
och de som inte kénner den aktuella strickan vél (Hoel & Perfater 1992:16).

Figur 4: Skulpr Sogneﬁallsvagen.,vb_t‘tf()'.rd év‘-ko;néz.‘hdren Knut Wold (Foto: Arne
Sivertsen)

Olika trafikanter har ocksé olika intressen. Sett ur trafikantens perspektiv ér det till
exempel delade meningar om vad som &r vackert och fiangslande.
Brukarundersokningar som okar forstéelsen av hur trafikanterna ténker och kénner
avseende olika aspekter vid végen eller i dess omgivning, dr en fundamental
forutsittning vid anldggande av olika faciliteter ldngs vigen (Ragney 1978; Jacobsen
& Grue 1997:1). Men sddana studier ersitter givetvis inte kompetenser fran andra
fackomraden som ror turism, vigbyggnad, trafikteknik, design och arkitektur (Statens
vegvesen 1997, 1998).

Tabell 1: Upplevda problem pa fyra turistvigar i Norge. Andelen végfarande som
upplevde ndgon aspekt som lite negativt eller mycket negativt sommaren 1997 (procent)
(Jacobsen & Grue 1997:31)

MyCKEL trafiK .....vcvvceeice s 27
Nedskrapade rastplatSer ...........cccovveveviierieereiee e 21
Hastighet som gor att man inte kan njuta av utsikten .................. 20
Slitage pa landskapet utmed VAgEN ..........cccocoveeeverceerceieine, 19
SKIAP [ANGS VAGEN ... 19
Vegetation hindrar UtSIKEEN ..o 16
Vagskarningar/bankar i landskapet 15
Reklamskyltar [Angs VAGEN ... 7

Av norska undersokningar pa provstrackor ar trafikmingden ofta ett problem sett ur
de végfarandes perspektiv. Var fjirde anser att trafikmangden ar ett problem (se tabell
1), en femtedel anser att hastigheten leder till att det kan vara svart att njuta av
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utsikten. En stor del av de tillfragade hade ett negativt intryck av slitage pa landskapet
utmed végen och ogillade vagskarningar och utfyllningar i landskapet (Jacobsen &
Grue 1997:28-31).

Vigturismens flyktighet ger vid handen att ménga turister inte alltid ser de svaga
punkter som vigmyndigheternas fackfolk (Statens vegvesen 1997, 1998),
guideboksforfattare, arkitekter (Kiran 1995), lokalbefolkningen och turismnéringens
foretrddare jobbar med. Man maéste alltsa skilja mellan & ena sidan synintryck som dr
flyktiga och 6gonblickliga (tillfélligt forbipasserande och forstagangsbesokare)
(Jacobsen 1997a) och & andra sidan synintryck som dr mer lokala och mer varaktiga
(forvaltare, servicepersonal). Som ett exempel pa detta uppfattas reklamskyltar langs
turistvdgar som storande bara for en mycket liten del av trafikanterna pa turistvégar i
Norge (Jacobsen & Grue 1997:28-31), ndgot som tyder pé att de flesta turister lagger
mirket till skyltar eller annan visuell nedskrapning forst vid riklig forekomst.

I Norge har man dven satsat pa att visa konst av internationell kvalitet som ett
sarskilt upplevelseselement vid flera turistviagsstrackor. Ett av syftena har varit att
gestalta avtryck fran den nuvarande tiden genom nyskapande arkitektur, konst och
design. Bland annat har man vid flera tillféllen utlyst arkitekttdvlingar om utformning
av rastplatser och utsiktspunkter och man har utplacerat konstverk ldngs végarna. Vid
flera tillfdllen har konstverk bidragit till att géra den enskilda turistvigen vélbekant
for bade nationella och internationella resenérer.

-

Figur 5. Skulpturlandskap i Vestviagoy/Eggum, Lofoten, Norge. Konstverket Hode dr
utford av Marcus Raetz. Forutom skulpturer och sceniska landskap kan en Nazi-station
for kustovervakning (i bildens bakgrund) samt fornlimningar och en minnessten
beskadas liksom ett pastoralt fdrbetat fjillandskap. (Foto: Hans Antonson, 2004)
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Figur 6. Skulpturlandskap invid huvudvdgen vid Vagan, Lofoten, Norge. Konstverket
utan titel dr utford av Dan Grahams. (Foto: Hans Antonson, 2004)

8 Slutsats: kunskapsbehov och reckommendationer

Eftersom turism &r en sa pass inkomstbringande niring i Sverige ar det latt att forsta
att varje satsad krona pa turistvigskonceptet har stor betydelse for Sverige i allmadnhet
och for den svenska landsbygden och dess smasamhaéllen i synnerhet. Det senare
beror pa att turistvagar inte lokaliseras till storre stider utan istdllet utanfor omraden
och strak med kraftigare trafik

Foreliggande skrift har belyst de sceniska delarna av vignitet som vésentliga
turistattraktioner och arenor for fritidsresor. Turistvigar kan medverka till
eftertraktade naturupplevelser och stimulera intresset bade for nationen och for
regionerna. Sverige betraktas troligen som ett bra land for végbaserad turism, bland
annat med tanke pa den laga trafikmidngden samtidigt som landet uppfattas som
tryggt. Det framgar att vagtransporter inte endast har en funktionell aspekt utan ocksa
maste forstas savil estetiskt som symboliskt. Darfor verkar det finnas ett 6kat intresse
for estetiska aspekter ocksd innanfor vagtransportsystemet.

Resan pé turistvéigar kan vara av episk karaktir, det vill sdga upplevelsen av resan
framstér som en beréttelse, dd rorelsen genom platser och landskap oftast ger en
kénsla av att ndgot hénder. Bilturisternas upplevelser har darfor ett egenvérde och ar
en del i resandet mot specifika mél. Det framgar att resor med en destination inte dr
normen utan att resan i sig, trafiken, ofta dr minst lika viktig. Ett kat intresse att géra
omgivningen mer estetisk sker inte pa bekostnad av funktion utan som ett
komplement till framkomlighet, planering och trafiksdkerhet.

Men turismhansyn har hitintills varit underordnad framkomlighetshiansyn, eller
som det vanligen uttrycks inom végsektorn: transportekonomiska hénsyn har végt
tyngst. Vi har hér visat att turismen som nédring méaste ges en 6kad betydelse och
betraktas som en vasentlig del av néringslivets transporter. Detta far som f6ljd att
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Vigverket ytterligare bor satsa pa turister och fritidsresande utover yrkesresande och
ndringslivets transporter, nagot som ger nya utmaningar for hur vagar planeras och
designas. Exempelvis framgar att turister manga ganger upplever en minskad restid
som negativt, speciellt d& det samtidigt innebdr hog hastighet och/eller mindre
intressant utsikt.

Vikten av att producera tillgéinglighet till speciella attraktioner etc. har ocksé
papekats. Men det finns olika typer av turistviagar vilka fyller olika syften och nér
olika kategorier av vigfarande. Utomlands 4r de vanligaste begreppen scenisk vig,
scenisk sidovdg, scenisk huvudvig, parkvig, parkallé, romantisk vig, semestervig
samt historisk vég. Nar turistvdgar utvecklas star man infor en rad utmaningar,
sarskilt i sddana fall da det finns flera olika brukare av en végstracka. Arbetet méaste
dérfor alltid inledas med en brukar- och kundanalys. Lyckade turistvigar innebér att
trafiken 0kar betydligt ocksé till omrdden med en svagare néringslivsstruktur, vilket
leder till 6kade intdkter 1 de regioner dit resan sker.

Om de tyska semestervigarna huvudsakligen verkar som ett instrument for
regional semestermarknadsforing, priaglas de norske turistvigarna istéllet av att vara
redskap for turistresor till respektive inom Norge. Medan de tyska semestervigarna
lider brist pa en enhetlig eller likartad struktur, framstar de norska turistvigarna som
en ganska enhetlig projekt.

Béde i USA och i Norge har man relativt tydliga nationella kriterier for urval av
turistvégsstriackor. Det finns dnda négra betydande skillnader mellan linderna. I USA
utvecklas de sceniska vdgarna lokalt innan de nomineras och eventuellt godkédnnas
som en scenisk sidovig eller all-american road, medan i Norge sker urvalsprocessen
av vigstrackor centralt vid Statens vegvesen. Det kan mojligen betyda att den norska
modellen dr mer krdvande med tanke pa involvering av lokala intressenter langs
vigstrackorna, men 4 andra sidan finns en 6vergripande tanke och struktur som
underléttar for turistens olika val.

I Norge har Statens vegvesen lagt vikt vid att de kommersiella aktorernas
serviceutbud (kost, logi och aktiviteter) praglas av en hog kvalitet och att de
inblandade anstrénger sig fOr att na en nationell eller internationell nivd. Men
fortfarande 2006 hade man inte funnit nagon effektiv metod for denna typ av
kvalitetssakring.

Turistvégar har funnits 1 Sverige i mer @n 10 ar och turistvdgshandboken utkom
redan 2003. Trots detta dr kunskapen om hur turistvigskoncept fungerar och kan
utvecklas i det ndrmaste obefintlig eftersom fa uppfoljningar har genomforts. Den
forsta svenska studien som tar upp fragan utifran ett kundperspektiv, det vill séga
turisten, har genomforts av forfattarna till denna skrift (Antonson et al. 2007).
Uppf6ljningen visade bland annat att turistvigen ar viktig for det lokala naringslivet.
Den visade ocksé att alla turistvégar inte héller en internationell klass. Utdver detta
framkom att turister véljer att turista pa olika sitt pa olika platser. Den intressanta
frdgan &r varfor det forhaller sig si?

Idag finns en handbok framtagen vid Vagverket om turistvidgar med brun
skyltning. Den riktar sig till vigverksregionerna och skall ses som en hjilp vid
handldggningen av ett turistvigsidrende. For regionernas arbete fyller den delvis sin
funktion. Dock saknas tydliga kriterier for hur man véljer ut en turistvdg och hur den
skall anpassas till olika kundkategorier. Det saknas d@ven en diskussion om
néringslivs- och glesbygdsutveckling. Men turistvigar kan inte enbart ses som en
regional friga. Handbokens brist pa en dvergripande tanke om turistvigskonceptet for
landet som helhet gor den delvis svaranvéindbar for de olika vigverksregionerna
eftersom man inte kan se om det dr samma typ av turistvidg som anldggs i olika delar
av landet och om det i sa fall dr 6nskvirt. Inte heller fors en 6vergripande diskussion
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om vad bildkande turister &r intresserade av och vilka konsekvenser det har for
lokalisering och utformning av vigen samt dess skyltning.

Avsaknaderna av dessa och andra viktiga aspekter pa turistviagskonceptet reser
manga fragor och blottldgger bristen pa kunskap. Utveckling av urvalsprocessen dr
darfor viktig att g& vidare med liksom urvalskriterier och kvalitetskriterier samt
varderingar av olika typer av turistvigar. Detsamma géller en analys av olika aktdrers
tankar om turistvigskonceptets framtid liksom granskningar av turisternas
intresseomraden och upplevelser.
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Bilaga 1

Turism i Sverige

Aven om orden turism och turist har anvénts under tva sekel, finns det varken i
vardagsspraket eller inom olika fackomraden nagon enkel och allmént accepterad
definition av de bada. Inte heller ar de sérskilt stringent anvénda i analyser av turism.
Detta hdanger bland annat ihop med att man har att gora med stora komplexa fenomen
som endast 1 en begrinsad utstrackning har varit foremal for systematiska analyser
och kunskapsuppbyggnad. Av detta foljer svarigheten att utveckla och arbeta med
turismstatistik och statistikbaserad information, eftersom begreppen varken anvénds
distinkt eller &r sdrskilt inarbetad hos dem som savél producerar som konsumerar
informationen.

Turism har analyserats som bade ett verksamhetsfdlt och en néring. I enlighet med
Pierre Bourdieus teorier ar ett falt en arena dér aktorerna lika mycket praglas av makt,
konkurrens och konflikt som av likhet och enighet. Ett filt forédndras sténdigt till foljd
av inre spanningar (Bourdieu & Wacquant 1996:86-93). Som regel ar det inte enkelt
att avgrinsa ett falt, samtidigt ingar det i 6verordnade maktfalt. P4 detta sitt priglas
ocksa turism av konkurrens och konflikter, den har oklara granser, ingar i
nédringspolitiska och andra maktsystem och ér en karridrvdg och arena dar manga
ménniskor lever stora delar av sina liv. P4 olika sitt dr skillnaderna storre dn
likheterna mellan turismféltets aktdrer och de olika delarna av det man vanligen
brukar beteckna som en niring (Jacobsen & Viken 2002:21).

Aven om turismen later sig avgriinsas som ett verksamhetsfilt reses stindigt tvivel
om huruvida det utgdr en ndring eller ej, bland annat eftersom nigra av de mest
erkénda naringskriterierna inte finns med. Det, i detta avseende, viktigaste
papekandet &r att de manga olika verksamhetstyperna inom turismfaltet inte har en
gemensam produkt eller gemensam och utmérkande produktionsteknologi (Smith
1998:38). Bristen pa en gemensam produkt har medfort att det &r vanligt att uttrycka
sig 1 pluralis om filtet, det vill sdga turismnéringar. Det finns ocksd andra
ndringskaraktéristika som turismen bara delvis uppfyller (Leiper 1990; Smith 1998).
Som ett argument for en néring anfors ibland att verksamheterna inom turism har
gemensamma kunder. Leiper (1990) menar emellertid att detta dr ett svagt argument
eftersom manga branscher har gemensamma kunder utan att dirmed betraktas som
tillhorande samma néring. Mot detta kan invédndas att det inte dr det gemensamma i
sig, utan snarare en gemensam syn av kundens sérdrag, som &r grunden till att turism
betraktas som en niring (Jacobsen & Viken 2002:21-22). Leiper (1990) konkluderar
att turismfaltet bara kan sigas ha vissa drag av en néring (partially industrialized),
och kan knappast liknas vid en niring i jdimforelse med andra nédringar. Smith (1998)
haller i manga avseenden med Leiper, men sammanfattar likval att det r rimligt att
betrakta turism som en néring. Trots allt kan det man kallar turismnéring, helt 1 linje
med andra niringar, avgriansas med relativt operationella definitioner samtidigt som
det kan beskrivas 1 statistiska storheter (jmf Brendvang & Serensen 2002).

Som kunskapsfilt dr turism bade tvir- och flerfackligt. Som fackfilt har turism
inte bara manifesterat sig i egen litteratur, utan ocksé i studieprogram samt i forskning
vid universitet och institut. Teorier som anvinds dir har som regel en
samhillsvetenskaplig bakgrund och hiarstammar fran discipliner som geografi,
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sociologi och ekonomi. Mycket av turismforskningen sker dock over dessa
amnesgrénser (Jacobsen & Viken 2002). Exempelvis stills krav pa anknytning till
mer @n en disciplin i de artiklar som skall publiceras i vérldens ledande tidskrift for
akademisk turismforskning, Annals of Tourism Research.

Nér man talar om resor som passerar landsgréinser, delar man ofta upp turismen 1
tre bestimda grundformer (land kan dock ersittas med administrativa omraden, till
exempel region, kommun, lin):

o Inhemsk turism innefattar de som har sin hemvist i ett givet land och
reser 1 det landet.

. Inkommande turism innefattar de som reser i ett givet land och har sin
hemvist i ett annat land.

o Utgédende turism innefattar de som har sin hemvist i ett givet land och

reser i ndgot annat land.

Det har genomforts en rad forsok med att definiera kategorier av turism. Exempelvis
anvinder den svenske Turistdelegationen med tre grundformer for turism som i
kombinerade par ger tre turistkategorier:

o Turism inom landet utgérs av kombinationen inhemsk turism och
inkommande turism

o Nationell turism utgors av kombinationen inhemsk turism och utgdende
turism

. Internationell turism utgdrs av kombinationen inkommande turism och

utgdende turism

Idén med denna uppdelningen av resenérer &r att av alla resendrer kunna skilja ut bara
de som ska ingé i turiststatistiken (Turistdelegationen 1995:5).

En resendr dr en person som reser i ett eller flera lander eller till en eller flera
platser i landet diar han/hon bor. Begreppet besokare dr grundlédggande i hela systemet
for turiststatistik och ansluter till definitionen av begreppet turism. Tre krav stélls for
att en resendr ska kunna riknas som besokare:

o Resan ska ga till en plats utanfor resenirens vanliga omgivning. Detta
exkluderar regelbundna pendlingsresor, det vill séga resor till och fran
hemmet for arbete eller studier.

. Den sammanhéngande vistelsetiden pa platsen for besoket ska vara hogst
1 ar. Langre vistelsetid rdknas som bosattning.
. Huvudsyftet med resan ska vara annat én att utova lonearbete som betalas

av nagon pa platsen. Detta exkluderar arbetsmigration.

En besokare kan ha manga syften med en resa, men har ofta ett huvudsyfte utan vilket
resan inte skulle ha blivit av. WTO foreslar foljande indelning:

o Fritid, rekreation och semester: Omfattar aktiviteter som sightseeing,
shopping, sport/ndjen/kultur antingen som &skddare eller utdvare pa
fritiden, vandringar i skog och mark, strandaktiviteter, kryssningar, spel,
sommarléger.

o Besok hos sldkt och vanner: Utover vanliga besok omfattas speciella
syften som familjehdgtider, tillsyn och vard vid sjukdom och handikapp.
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o Afférer och uppdrag: Omfattar syften som montering och installation av
materiel, inspektion, inkdp, forsdljning, deltagande 1 moten, konferenser
och kongresser, missor och utstidllningar, framtrddanden (t ex foredrag
eller konserter), upplédgg av fardplaner for produktion av turism,
fardleder, tdvlingsdeltagande, myndighetsuppdrag utom vid
utlandsstationeringar, betald utbildning och forskning, betalda

yrkeskurser.

o Halso- och friskvard omfattar hdlsohemsvistelser, behandlingar och
kurer.

o Religionsutovning omfattar deltagande i religiosa evenemang,
pilgrimsresor.

o Ovrigt: besittningar pa allminna transporter; vid transit eller andra

okénda aktiviteter.

I de flesta fall méste dock turister anvinda nagon typ av transportmedel. Sett till
utvecklingen av turistvigar ligger naturligtvis fokus pa landtransporter, framforallt
resande med eget fordon men dven bussresendrer. I detta sammanhang méste man
aven beakta cykeln som ett viktigt transportmedel.

Logi for turister klassificeras i tvd huvudklasser, kollektivt logi och enskilt logi.
Logitjansterna kan for bada klasserna erbjudas mot erséttning eller kostnadsfritt
(Turistdelegationen 1995:8).

Turistkonsumtion definieras av Turistdelegationen (1995) som “’vérdet av de varor
och tjanster som konsumeras av eller dr avsedda for besdkare”. Definitionen
overensstimmer med konsumtionsbegreppet i nationalrakenskaperna. Turistutgifter
definieras som “’de totala konsumtionsutgifter som gors av en besokare eller for en
besokare infor och under besdkarens resa och under vistelsen pa en plats”.
Internationella besokares utgifter ar exportintékter for det besokta landet och
importutgifter for landet dir besdkaren har sin hemvist. Den svenska
Turistdelegationen (1995) delar turistutgifterna in i foljande sju klasser:

Paketresor

Logi

Mat och dryck

Transporter
Rekreation/sport/kulturaktiviteter
Shopping

Ovrigt
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